我的名字是Rana GHONEIM，是联合国工业发展组织（UNIDO）能源系统和基础设施主管。我们工作的一部分就是全球电动交通发展的最佳实践，这也是我今天想要和你们分享的内容。
现在我想给大家分享一下电动车的销售情况。2018年全球的电动汽车销售量是500万辆，而中国的销量达到了200万辆，市场份额巨大。再看一看，为支持电动车部署所建的基础设施。美中两国的充电站，充电基础设施最多。
    此外电动汽车发展的因素是什么呢？首先是电池成本下降，使得终端用户的购买意愿进一步上升，同时电池技术进步也推动了电动车续航里程的增加。第三个推动因素是充电方式不断发展，超级快充的模式推出，也使越来越多人开始考虑购买电动汽车。因为在行驶较长里程的情况下，还可以保持较快的充电速度。第四个因素是和可再生能源相关，我们看到电动汽车增长和排放之间的关系不断弱化，电动车降低了排放。
第五个因素是受到了新冠疫情的影响，我们看到原油价格不断下跌，甚至降为负值，因而也变成了一个不利因素。不过油价下跌反而是有利于高度依赖原油进口的国家，他们提高相应的供应安全和能源安全。第六个因素是我认为中国在这方面起到了很好的领导作用，政府不断加大对此领域的投资力度。虽然说电动汽车有快速增长，但是依然有很大的增长空间，我现在在维也纳，我发现维也纳路上的电动汽车数量远远不及中国和其他国家。
    此外，影响电动车的购买有哪些因素呢？主要原因依然是电动车的成本较高，这是一个主要问题。另外一个原因在于商业可行性，电动车两年后的发展趋势和现在还一样吗？
第二个阻碍因素与监管相关，主要是电动车充电方式的分类。另外一个阻碍因素是充电基础设施问题，比如说充电基础设施的兼容性，这是一个比较重要的问题。我们的工作之一也是推动各个国家至少在国家层面能进一步提高充电基础设施的兼容性。充电基础设施的发展问题是一个主要的发展障碍。还有一个障碍是电网的稳定性，我相信这也是你们这一次讨论的主要内容，就是如何接入更多的电动车进行充电。怎样在这个过程当中确保电网的稳定性，这是电厂面临的主要问题，但是这仍然主要是技术问题。第三大因素是电动车的续航里程问题，电动电池技术的创新推动了电池技术快速提高。第四大障碍因素是信息信息障碍，用户缺乏对电动车的认知，他们不了解电动车的优势，也不知道如何克服上述的障碍。还有对电动车能否顺利达到目的地的质疑，如果说车在半路没有电了怎么办？我该如何使车达到我的目的地。
以上都是我们的阻碍因素，政府如何推动电动车的部署呢？我们观察到政府主要采取了四项主要措施应对这一问题：
    第一，开发制定国家政策和路线图。这些政策和路线图主要报告政府所设的明确目标，告知用户与各个市场参与者未来十年的目标。许多国家都制定了一个目标，到2030年，电动车部署率将会达到30%，这也是政策内容的一部分。另外一部分涉及一系列针对用户的清晰的激励政策，包括一些财政激励政策和市场激励政策。比如说提供免费的城市电动车停车位，这些都是政府制定的标准化路线图所包含的主要内容。
    第二，支持电动车充电基础设施以及充电基础设施技术的发展。因为需要去信赖政府的充电基础设施，并愿意看到充电基础设施的发展，政府和电厂进行合作，授权一些私人部门，甚至是一些小型公司加大公共充电基础设施和电动交通的推广。这对推动电动车充电基础设施部署至关重要。
第3， 开发电动车部署参与模式。我们可以看到一些创新模式已经在中国上海进行了示范。
    第四，政府积极推动金融机构为电动车用户提供金融服务。向用户提供一些低利率低额度的贷款，这对电动车的部署是至关重要的。
    比如说像德国这样的国家以及加州这样的地区，他们在政策落实方面起到了很好的范本作用。而他们也代表了国家和地方政府干预的不同，比如说加州州长专注于向公共机构提出明确目标，给出明确的方向，甚至在一些情况下，政府也主导电动车采购，能够有效帮助电动车市场在新冠疫情之后恢复。
    接下来我要为大家介绍的是有力的政策干预形成所经历的五个步骤：
    第一，地方落实执行。我想给你们解释一下，什么是地方的落实执行，城市在电动交通中扮演着重要角色，因此国家政府和市级政府通力合作来帮助城市更好的制定与落实策略，促进电动交通推广这是非常重要的。比如说向市民提供免费充电服务，才能措施推进市民动电动交通的认知，并主导公共采购。
    第二，政府确保所有的利益相关放都可以参与到政策的制定当中。下面我介绍一些相关的利益相关方。比如说推动电动交通发展的不仅是能源部、交通部、工业部所应该考虑的事宜，也不仅仅是政府的工作，它涉及到很多利益相关者：比如说电动车消费者，他们对充电基础设施建设有所需求；比如说车队运营商，他们负责指定共享出行的计划以及电动公交车运营；配电公司负责解决电网的拥堵问题；充电基础设施运营商，我们需要给他们创造这样一个有利于盈利的环境；最后，共享汽车运营商他们需要考虑一些公共停车位供应的问题。
第三，设定明确的目标。我们看到很多国家，一些城市他们已经提出了明确的目标。一些国家的目标设置的更加严格，比如说至2020年，德国要达到100万辆电动车的目标，这是一个很大的数字，因为它本身的电动车销量要少很多。另一方面像挪威这样的国家也定下了目标，2025年开始将禁售所有的汽油车和汽油公交车，我们可以看到，这是在向市场传递一个强烈的信号，即化石燃料汽车将会被禁售。
    第四，提供一套具体且让用户易得的激励政策。所以这里还要举挪威的例子，挪威是除中国之外，世界上电动汽车交通部署进展最快的国家之一。我们看到图中显示的是挪威采取了很多不同的激励措施，比如说为这个企业购置电动车提供免购置税的优惠，为私人用户提供包括市区免费停车，免收普通公路、高速公路通行费的优惠，这一系列的基地政策对用户非常具有吸引力，尤其是用户购车时候，优惠政策就立刻起了作用。这个免收通行费也是用户可以立刻体会到的优惠。所以提供激励政策是至关重要的。
第五，要提升公众对电动车的认知。在我们看来，最关键的是要做到四点：要把相关的信息发布到网上。因为现在很多的用户都是互联网用户，他们会上网收集信息，除了将这些信息发布到网上之外，我们还要将一些工具发布到网上，比如说路线规划工具，比如说你从一个城市到另外一个城市，一个国家到另外一个国家，需要规划路线，途中有哪些地方有充电站，哪里可以停车，最佳的行驶速度是多少，网上有多据可以帮助用户进行平台规划。另外我们还可以举办一些公共活动，这是一个在美国的全美电动汽车驾驶周，在奥地利也有类似的电动汽车驾驶周，每个人都可以通过参加这个活动获取更多的信息，而且还可以进行试驾，因此举办这类丰富活动，将会提升用户对电动车的认知。政府部门也可以参与其中，从而更加有效的提升用户认知。最后是提升认知的工具，在电动车推广方面，我们看到并不多，所以主要指的就是对电动车进行标记，也就是说与众不同的车牌。我在中国已经看到了，但是在欧洲还不多，这些标志会非常显眼，比如说在路上看到不同的车牌就很容易区分出哪些是电动车。
下面我要和大家谈谈我们在中国实施的项目，这是一个UNIDO和中国工信部合作发起的项目，他得到了全球环境基金的支持，项目金额900万美金，预计至少创造8倍于投资额的盈利。项目明确了中国电动交通部署的障碍，但是大家要注意的是这个项目早在2015年就发起了，所以我们也应该注意到2015年至今，该项目在中国的合作伙伴支持下，一些障碍已经被解决了。我们可以看到四大阻碍因素，我在演讲开始也做了介绍。
    这是不同国家地区不同的行业参与者的能力、知识储备、技术、市场阻碍因素以及法律因素等等。这里列出的是2015年的政策障碍，我们发现中国缺乏一个用于部署电动交通的路线图，因此我们合作制定了一个路线图，虽然说中国目前正在从原先的财政激励转向采用市场激励政策，但是在那个时候，核心的问题仍然是激励政策缺失，这也是我们做这些示范项目的原因，这些示范项目包括电动车接入电网项目，我们采取了一些措施来确保电网的稳定性，以及可再生能源微电网项目，还有我们目前在合作开展的一个电网示范项目，这个项目去年已经开始实施了，我们正在收集这个示范项目收集的信息，帮助中国政府扩大这一示范项目的规模。
[bookmark: _GoBack]另外，我们也开发了很多商业模式拉动电动车市场发展，比如说电动车共享出行的模式，推动电动车和可再生能源结合，还有一个移动式充电示范项目。我们在中国的示范项目还有很多，期待可以收到这些项目的成果。
感谢大家的聆听，祝愿大家在本次大会上收取丰硕的成果，我也希望能尽快访问中国参观这些示范项目，并且亲眼看看这些项目的进展，如果说有希望可以联系我，谢谢大家，祝好运！

